XXXIll Congresso de Iniciacao Cientifica da UFLA

Letras
O trabalho com a leitura no ambiente escolar: uma problematizacao acerca da
objetificacao do corpo da mulher no discurso publicitario

Kleissiely de Castro - Graduanda do sétimo periodo em Letras pela UFLA
Guilherme Henrique de Melo Silva - Graduando do sexto periodo em Letras pela UFLA
Elivan Aparecida Ribeiro - Coorientadora, Mestre pela UFLA

Helena Maria Ferreira - Orientadora DEL, UFLA - Orientador(a)

Resumo

No espaco escolar, a atividade leitora, muitas vezes, é tida como um obstaculo para o corpo
docente, principalmente para o responsavel pelo ensino de Lingua Portuguesa. Tendo isso em
vista, os textos publicitarios destacam-se como um potencial recurso pedagobgico, uma vez que
comportam em sua estruturacao elementos verbais e ndo-verbais, além de difundirem conceitos,
valores e produtos. Nesse sentido, o objetivo precipuo deste estudo é realizar uma discusséo
amparada na Gramatica do Design Visual (GDV), mais especificamente, na metafuncéo
representacional/ideacional e nos mecanismos de textualidade sobre o tratamento dado a leitura
de textos da esfera publicitaria, os quais, frequentemente, pormenorizam e objetificam a figura
feminina. Para tanto, desenvolveu-se uma pesquisa analitica pautada, sobretudo, nos
pressupostos teéricos de Bakhtin (1979/2003), de Antunes (2017) e de Brito e Pimenta (2009) a
fim de analisar a representacdo da mulher em trés andncios de marcas de cerveja. Em sintese,
espera-se que o trabalho proposto possa contribuir para a formacdo critica e cidada dos
estudantes no diz respeito a desconstrucdo de discursos de cunho machista e sexista
constituidos socialmente.
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