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Resumo

Apesar dos diversos movimentos feministas e das lutas pela igualdade de género, visando
priorizar o respeito em relagdo ao corpo feminino, as mulheres continuam a sofrer diariamente
com discursos machistas, abusos sexuais e abusos psicologicos, sendo tratadas, na maioria das
vezes, como meros objetos de prazer e de consumo dos homens. Um exemplo claro disto, é a
imagem da mulher em algumas propagandas publicitarias. Tendo isso em vista, acreditamos ser
necessaria uma intervencdo educacional dentro das escolas que busque contribuir para o
desenvolvimento critico dos alunos que futuramente serao cidadaos ativos na sociedade. Sendo
assim, este trabalho, que é um recorte do projeto “Potencialidades dos anuncios publicitarios
para a ampliacdo do letramento critico”, que busca, por meio de um compilado de estudos,
contribuir para uma formacgéo/atuacdo docente reflexiva que se articule as demandas da
sociedade, tem por objetivo mostrar como a leitura reflexiva e critica de anuncios publicitarios
pode viabilizar a construgdo de um ambiente menos sexista e mais respeitoso, bem como
enfatizar a importancia de se trabalhar dentro da sala de aula a desconstru¢do, por meio da
leitura, de discursos que promovem preconceitos, esterebtipos, entre outros. Para tanto,
realizamos uma pesquisa tedrica pautada nos estudos sobre letramento critico, elencando
tedricos como Motta (2008), Menezes (2011) e Hoy (2005), a fim de entender o que é e como se
da esse processo de leitura critica das produg¢des desenvolvidas pela nossa sociedade. Para a
elaboragcé@o deste trabalho, imagens que retratam o corpo feminino como produto de consumo
foram selecionadas e analisadas por meio de inferéncias textuais (KOCH, 1993), abrindo espaco
para uma reflexao critica a respeito do discurso machista presente em cada uma delas. Com a
realizacdo deste trabalho, foi possivel constatar que a atividade de letramento critico dentro do
ambito escolar se faz mais que necessaria, e que o uso de propagandas publicitarias - que
circulam nos meios sociais do aluno - promove debates extensos e reflexivos, colaborando para
que, desde cedo, o discente crie 0 habito de pensar e agir criticamente. Ademais, a leitura critica
dessas imagens faz com que ele identifique e ndo queira reproduzir propagandas que
desrespeitem, objetificam ou distorcam a imagem da mulher, o que colabora para a constru¢do
de uma sociedade mais empatica e respeitosa.
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